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Mensch UAS

Abraham Maslow (1908-1970) sah den Menschen in seiner Theorie als zielstrebendes, nach
Annerkennung und Selbstverwirklichendes suchendes Individuum. Die Theorie wird auch als
humanistische Psychologie bezeichnet und grenzt sich klar von dem Behaviorismus und von
der Psychoanalyse ab.

Zu den wichtigsten Thesen der humanistischen Psychologie gehért, dass die Person im
Mittelpunkt der Aufmerksamkeit steht, dass jeder Mensch verschieden ist und somit
verschiedenste Fahigkeiten bzw. Wertschatzungen und damit verbundene Praferenzen hat.

Defizit-

Bediirfnisse

Sicherheitsbediirfnisse

Physiologische Bediirfaisse
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Basisinnovationen FH Sonwet B

Technisch-wirtschaftliche Basisinnovationen sind der Ausléser sog.
Kondratieff-Zyklen, die lang anhaltende Konjunkturzyklen darstellen
und neue, grosse Anwendungsfelder erschliel3en.

1.Kondratieff | 2.Kondratieff | 3.Kondratieff | 4.Kondratieff | 5.Kondratieff

1800 1850 1900 1950 1990 20XX
| Basi_s— Dampfmaschine Stahl Elektrotechnik Petrochemie  Informations-
innovationen|  Baumwolle Eisenbahn Chemie Automobil technik
Wachztlums-: Energie l—Information—|

rundlage o )
e 2 Materiell-vital orientierte Epoche Geistig-psychisch
orientierte Epoche
© im-group Quelle: Nefiodow: Der sechste Kondratieff: St. Augustin 1999, S. 3.
02.10.2008 Folie 5
. F H :l'l‘dlﬂnb Fachhochschule
Veranderungen e
g UAS
Wettbewerbliche Technologische Gesellschaftliche
Veranderungen Veranderungen Veranderungen
- Internationalisierung - Digitalisierung - Umweltsensibilitat
- Innovationsdynamik - Miniaturisierung - Altersstruktur
- Globallisierung - Virtualisierung - Arbeitsplatzqualitat
L 3
Unternehmen Méarkte Staat
- Hierarchieauflésung - Elektronische Markte - New Public Management
=== - virtuelle Unternehmen - Marketspace - virtuelle Verwaltung e
- modulare Organisationen - Allianzen - Kundenorientierung
© im-group
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Kunden

Steigende Bedeutung
von Netzeffekten

©im-group

y

Auswirkungen FH :.?,h::?’mmim e
UAS ;w niversity of Applied Sciences
y = 4
Steigende Potenziale
Neue der luK-Techniken Zunehmende
Finanzierungsformen Digitalisierung
y = 4
N / Zunehmende
Unternehmertum v < Bed\?\;]itsir(]e?\ o
Veranderte
e A
Neue Rolle des bedingungen Zunehmende

e

v

Neue Economies of
Scale und Scope

Spezialisierung

Neue Formen der
Kooperation

02.10.2008

Folie 7

Herausforderungen

Komplexes Konsumverhalten

® Differenziertes Produkt-
und Informationsbedirfnis
* fragmentierte Nachfrage

~~

Technischer

* komplexe Analysen

durchfihrbar

® Produktparitat & Preiskampf
® Multi-Channel (Direkt-) Vertrieb

Schwindende Kundenbindung

I.:(;rt.SChl:itt Markte im kompIeXe
peicher- & Kunden-
Verarbeitungskosten Wandel

____r

Fragmentierte Medienlandschaft
® Werbedruck
® Erreichbarkeit der Zielgruppen (USP)

F H Kalaidos Fachhochschule
i

OAS S

ersity of Apglind Sciences

Marktfragmentierung

* Produktpalettenausweitung / Varianten

® Innovationen schaffen teilweise nur
kurzfristig Wettbewerbsvorteile

21

interaktionen

T~
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sity of Apglind Scionc,
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Entrepreneurship Begriffe UAS

versity of Applind Sciences

* E-Entrepreneurship

Die Idee und das Unternehmenskonzept basiert insb. auf einer elektronischen Wertschopfung
fur den Kunden, welche tber eine elektronische Plattform angeboten wird.

Die Griindung basiert auf einer Geschaftsidee, die durch die Nutzung innovativer
Informationstechnologien erst ermdglicht wird und der besonderen Bedeutung des
Wettbewerbsfaktors Information in Netzwerken (E-Business) Rechnung tragt.

« Entrepreneurial Marketing

Damit wird die Behandlung spezieller Marketingfragen von neu gegriindeten Unternehmen
bezeichnet. Im Mittelpunkt des Entrepreneurial Marketing stehen Fragen der
Markteintrittsplanung, der Positionierung und des Image-Aufbaus. Hierdurch werden auch
Marketingaspekte im Rahmen einer Existenzgriindung behandelt. Die Spezialisierung hat sich
im Rahmen der Startup- bzw. Griindungsforschung in den 1990er Jahren herausgebildet.

» Social Entrepreneurship
* Grindungsforschung
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Entrepreneurship Verstandnis UAS *

s University of Applind Sciences

Die Idee und das ,Business-Model“ von Entrepreneuren
zielt auf etwas, das in dieser Art und Weise noch nicht existiert.

Entrepreneure entwickeln und verkaufen etwas anderes als bisher,
indem sie Produkte oder Dienstleistungen verandern, veredeln.

Sie neue Bedirfnisse und Nachfragen nach diesem einen, besonderen Gut
erzeugen, das anderswo bisher nicht vorhanden ist.

02.10.2008 Folie 11

F H Kalaidos Fachhochschule
Schweis

Entrepreneurship Aussagen UAS *

University of Apglind Sc

Das heutige Verstandnis von Entrepreneurship grindet auf der Arbeit des Okonomen Schumpeter. Fiir
Schumpeter (1950) ist ein Unternehmer eine Person, die bereit und fahig ist, neue Ideen oder
Erfindungen in erfolgreiche Innovationen umzusetzen.

Der Unternehmer ist die Ursache von Veranderungen weg vom alten Gleichgewicht. Er ist nicht
Erfinder, sondern Innovator, der neue Ideen aufgreift und durchsetzt und damit aktuelle Strukturen
zerstort und neue schafft. So ist das Zerstoren von alten Strukturen verantwortlich fur die industrielle
Dynamik und langfristiges Wirtschaftswachstum.

Fur Frank H. Knight (1967) und Peter Drucker (1970) bedeutet Unternehmertum, Risiken zu
Ubernehmen. Das Verhalten des Unternehmers reflektiert eine Person, die bereit ist fur seine Idee,
seine Karriere und seine finanzielle Absicherung aufs Spiel zu setzen und ein Risiko einzugehen und
viel Zeit und Kapital in die Idee zu stecken. Eine andere Sichtweise von Entrepreneurship ist die
Betrachtung des Prozesses vom Entdecken, Evaluieren und Ausnutzen von Mdglichkeiten, die sich
dann in Form von Unternehmensgriindungen vergegenstandlichen.

Pinchot (1985) pragte den Begriff Intrapreneurship um unternehmerische Aktivitaten innerhalb einer
Organisation zu beschreiben. Intrapreneurship-Programme umfassen in der Regel ein Biindel an
EinzelmalRnahmen, die sowohl beim Unternehmen als auch beim einzelnen Mitarbeiter ansetzen. Das
Management muss Unternehmertum férdernde Rahmenbedingungen bereitstellen (z. B. flache
Hierarchien, offenen Kommunikations- und Informationskultur, Anreizsysteme). Die Mitarbeiter miissen
entsprechend geschult werden, um unternehmerische Tugenden (z. B. Kostenbewusstsein,
Kundenorientierung, Eigeninitiative) zu verinnerlichen.
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Innovation

UAS Kalaidos University of Applind Sciences
Switzerland

NEUIGKEITSGRAD KOMPLEXITAT

UNSICHERHEIT

RISIKO KONFLIKTGEHALT
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Information

UAS Kalaidos University of Applind Sciences
Switzerland

Information als Information zur
Bestandteil der Unterstutzung der
Technologie Ressourcenallokation

Information als
Bestandteil von
Produkten

Information als
Innovationsfaktor
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Beispiele Informationslandschaft FH Sy

UAS

Absatz-

i

Personal

Produkte

Flnanzen

’ Organisation, Prozesse I

Technologien

Lo } I
D ’ Region I ’ Infrastruktur I ’ Gesetze I ’ Steuern I E‘
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Markt FH s Fachhochschute

Markte sind seit Anbeginn Platze, auf denen sich autonome Interessenten
(Agenten) treffen, um Informationen auszutauschen, Vereinbarungen zu treffen
und Gutertransaktionen vorzunehmen. (Marketplace)

Elektronische Markte sind Markte (Marketspace), welche mit Informations- und
Kommunikationstechnologie realisiert sind und elektronische Services (E-
Services) zur Abwicklung aller Phasen einer Markttransaktion zur Verfugung
stellen. (Net Market / Electronic-Business...)

Electronic Business

Koordlnatlon von Koordlnatlon Koordmatlon der
Wertschoépfungs- interner Marktprozesse
partnerschaften Geschaftsprozesse

Geseeis- Anbieter Nachfrager

partner

E Business-to-Business ﬁ g Business-to-Consumer ﬁ
(B-to-B) (B-to-C)
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Marketing-Dreieck FH i e
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technische Umwelt

§ Nach- -
E frager 5
0 S
s =
g 3
§ Anbieter i~ g
E kurrenz o

S imgroun Sonstige Rahmenbedingungen

Marketing heisst Denken in Relationen!
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Zweck der Information: Wertschopfung! UAS &

niversity of Applied Sciences

sammeln, bewirtschaften, verteilen, archivieren, ...

aggregieren, analysieren, interpretieren, kommunizieren, ...

i n, generieren, fokussieren, vermitteln, umsetzen, ...
Wissen

Know-how mehren,
Erfahrung l_ teilen,

erhalten,
' Excellence  wirtschaftliche weitergeben
. « gesellschaftliche
Innovation « politische
« kulturelle
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Information als Wettbewerbsfaktor _
UAS :1‘.:‘-“-‘::3:;5 worsity of Applind Sciences

» Informationssuche
|:(> Informationsverarbeitung
|:(> Informationsiibertragung

<
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Informations-Dreisprung

Die Virtualisierung unternehmerischer Wertschopfungsprozesse erfordert ein
zielkongruentes Management des Produktionsfaktors Information.

<« wettbewerbsorientiertes Informations-Management——

Informations-
Ubertragung im
Transaktionspozell

| | |

©im-group - - -
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Marketing-Informations-Management

Nachfrager & Konkurrenten

+ Customer Relationship-
Management (CRM)

+ Elektronische Mérkte
% Marktprozess-Management

Mitarbeiter & Prozesse

Knowledge-Management
* Prozesssteuerung

% Geschaftsprozess-

Geschaftspartner & Zulieferer‘|
+ Wertschdpfungspartner-
Management

* E-Procurement

% Supply Chain-Management Management
Unternehmensebene o mgroup
02.10.2008 Folie 21
Erkenntnis Digitalgeneration (3 b e
UAS ; ersity of Applied Sciences

(1) Die Vorteilspotentiale der Informationstechnik liegen in der Vernetzung und
in der Integration!

(2) Der Wettbewerbsvorteil auf den Markten der Zukunft verlagert sich vom
physischen Produktvorteil auf einen Informationsvorteil.

(3) Wettbewerbserfolge entscheiden sich zukiinftig nicht nur am Marketplace,
sondern auch im Marketspace!

(4) luK-Technologien besitzen strategische Bedeutung fur den Unternehmenser-
folg, da sie eine Effizienzsteigerung des unternehmensinternen Informations-
flusses ermdglichen und die Effektivitat der Marktkommunikation erhéhen.

=

Der virtuelle Wettbewerb erfordert ein radikales Umdenken.
Gefragt sind Ideen und die Umsetzung
neuer Business-Konzepte!
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Entrepreneurship Teil 2

Pfahlbauer lebten Entrepreneurship.
Die Digitalgeneration?

Christian Kleiner
Geschéftsfuhrer Marketing Hub AG

{alaidos Fachhochschule
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Schn

UAS

10’000 Anbieter

Ausgangslage im Marketingmarkt |

300’000 Nachfrager

Geringe Prozessoptik, unklare Ablaufe, unterschiedliche Sprachen/Interessen/Voraussetzungen, viel
Kreativitat und eher wenig Methodik, viele Datenkonflikte und Datenredundanzen, geringer
Automatisierungsgrad, viele manuelle Schnittstellen, hoher Koordinations-, Administrations- und
Steuerungsaufwand, problematisches Projektmanagement, wenig/keine Standards, geringe
Transparenz, schwierige Messbarkeit von Performance in der Planung und im Ergebnis, wenig

strukturierte Kommunikationsstrome, ...

1l 1l

egative Auswirkungen au

elt, Kosten un

1l

ualitat
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Wertschdpfungskette im Marketingmarkt UAS =

\ Konzept ‘ Kreation/Design ‘ | Produktion | \ Distribution/Media’

physische

Ebene: T

i v

virtuelle l i

Ebene:
Marketing-, Kommu- Von ‘Paperware’ Produktion von Schaltung/Durchfithrung

‘Produkt’ nikations-Konzept, Cl (Storybooks, Flyemn, Brochiiren, | ven Print, Radio, TV, Kino,

Beispiele: ICD-Marken/Namen-| Scribbles) zur Kreation Katalogen, Web-Sites, Direct-Mailing, Internet,
Konzepte, DM-Konz. |  von Medienobjekten TV-f Radio-Spots, Messe, ...

‘Paperware’ und Layout Postern,...

anbietende Beratung Texter Druckerein S0

Untemehmen; . Webnublisher Lettershops, Verlage

10°000 KMU's Full-Service Designer P Mailhouses  Radio=TV

Agenturen Grafiker  Adresshroker . Stationen

Markt- Werbe- Werbemittler  pegceyer-
forschung agenturen Entwickler anstalter

Markt- .

volumen ca. CHF 15 Mia.

Schweiz ca.:
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UAS o

Entwicklung per 2000/2001 im B2B

ersity of Apglind Sciences

of Commerce

o
L

+—— 1996 1997 1998 1999 2000 —
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FH Kalaidos Fachhochschule
Schwei.

% : { Applind Sciences

Ausgangslage per 2000/2001 im B2B

Integrierte und durch-
géngie VWeb-Angebote
ca. 20% aller Sites

Abwicklung

Vereinbarung

Primar Informations-
Angebote im Web
ca. B0% aller Sites
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Annaherung an den perfekten Markt

F H Kalaidos Fachhochschule

Schweiz

UAS ¢

Kalaidos University of Applied Sciences

Ortslosigkeit

Vollstandige
Information

Keine
Transaktionskosten

Zeitlosigkeit

02.10.2008
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Die Geschaftsidee |

marketinghub.ch
Business-to-Business

Nachfrage Plattform

* Grossunternehmen
Schweiz (ca. 200)

« KMU Schweiz (ca. 300'000)

« ca. 300000 ,Marketing-
schaffende’ Schweiz

>

P

« Existierende horizontale
und vertikale Internet-Markt-
platze

« Deutschland, Osterreich,
Frankreich, England,...

>
NETMARKET
>

> A

Externe Zusatzdienstleister

Redaktioneller Inhalt, Zahlungs-
verkehr, Logistik, Infrastruktur,
Sicherheit, Garantien

>

F H Kalaidos Fachhochschule

Schweiz

UAS &

<

A A

versity of Applind Sciences

Angebot

« ca. 10°000 Anbieter aus den
Bereichen

« Grafik/Design
« Print/Pre-Print
* Agenturen

* Unternehmensbera-
tung

.

Marktforschung

.

Adressbroker

.

Infobroker

1

* Marktvolumen Schweiz
ca. 15 Mia. CHF

02.10.2008
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Business driven content

F :1'1‘.11:]51: Fachhochschule
Die Geschaftsidee Il UAS R
5 Nachfrage marketinghub Angebot
g * Registrierung + Authentifikation, single-login + Registrierung
§ - Suchevon Cortent, } Bersitstellung von ,Content’ und < « Suche von Cortent’,
g Partizipation in Communities Community Gefassen’ Partizipation in Communities’
[ .
* * Suche und Identifikation + Bemitstellung eines Lieferanten- + Untemehmensprofil und
potentieller Lieferanten Kataloges inkl. ,search’ und Kermkempetenz einpflegen
< Ao
% Reatingf + Suche und |dentifikation
S - Anfragen publizieren und 0 StruktrL\JrierteA P;Jblikationdug\d Aus- potentieller Nachfrager
g Angebots vergleichen > La:;z YOn Aniragen Ul g + Angebots oder Kapazitat
& * Vethandlung durchfilhren puklizieren, \Verhandiung durch-
® ] » Geschiitzten Verhandlungstautn filhren
* Vertrag schiiessen bersitstellen, rechtsverbindliche |
" s = \/ertrag schliessen
Transaktionen erméglichen
= q 7 + Kooperation, Kommunikation
2 * Kooperation, Kommunikation QS0 ierte Projeldmanageriigil und FI]nteraktion, Lieferung von
§ und Interaktion, Verfolgung Umgebung fiir Prmektabwwcklung Projekt up-dates und
E Auftragsstatus > aufsetzen - zentral bestchaﬂe< Milestonas
€+ Prodult/Dienstisistung ) L"r;'gli,r\‘";';%irwuzg e BN s Auftrag abwickeln und
g erhalten und priifen ; ausliefern
2 + Angebot von payment-, billing . I
2 Rechnung bezahlen und Logistik-Dienstieistungen Rechnung verschicken
02.10.2008 Folie 31
) F Kll.uﬂp: Fachhochschule
Inhaltliche Ausgestaltung des MARKETINGHUB UAS Rt

» Community driven content —»

Fully Services | Process Product- | Software-| Applica- Marketing| Marketing| cat Newss | Marketing
online Frame- | ion Tools tion obs Ausbil- | Foren Eent Enzyklo-
services | Catalog | ok Services Service dung/ padie
Providing Training
*  Werbe-

getabstract + DirectM. . . . . .

g el | genuren) T pEE Gescen| | Fosuier] + Eooomene! - Susars| o+ wetung - Retedond © LEreOe,

Adressen | Drycker Messe druck | . Porfoio |+ DBM .+ MBA Psien | - Marketing

. ish

stk | P VISPt |+ Werbe- | & Bt + eleaming | ¢ Literatur

. uling | 1 ° duck |0 Artikell
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Business Switzerland

FH

Entrepreneur-History im Jahr 1 und 2

Kalaidos Fachhochschule
Schwaiz

UAS

Inwersity of Appliod Scinces

Business
angels

Private
investors

Technoparcs,
Incubators, EVA

CTI Start-up Platform

Network experts

Screening Transfer with
arms length

coaching

Universities.
reseat

Acceptance |

Support
financing

«}-E‘l‘?LEE'.EiHEEHE Label

Coaching

Busingss development
& growth financing
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-
«Project idea suasse d Start up Ramg-up

Verification and Market
industrialization development
of technology, products and production
and proof of market
acceplance

01/2001 06/2001 06/2002

02.10.2008

FH

Kalaidos Fachhochschule
Schwaiz

Prognose zur Entrepreneur-History im Jahr 1 + 2

UAS

Kalaidos University of Apglied Sciences
Switzerland

Visibility

A

Dot Com Share
Fall-out

Investor
Disillussionment

Brick-and-Mortar
c‘Failures

qDot Com Shake out H

Publicised
‘e-failures

q

European IPOs
et 1999
‘U8 Christmas
IS e 1358

- US.IPOs !
. 19878, )

e —f g T ]
g Business
e _I:fis,_iifus,sionment

" 'Emerges -

".“"u'

./ Optimized e-
. Business
L True” e-Business

Y peaker W2 .
 Technology _ Inflated Troughof ~  Slopeof  Plateau of
‘_g;' Trigger Expectations .Ij_isillusionmeht Enlightenm:’ént Productivity

Post Net
Businesses

o
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Time
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Departement F H Kalaidos Fachhochschule

Wirtschaft Schweiz
Department of UAS Kalaidos University of Applied Sciences
Business Switzerland

FH Kalaidos Fachhochschule
Schwei.

UAS

Entrepreneur-History im Jahr 2 und 3

prsity of Applind Sciences

Transformation Partnerschaft im erste bescheidene

. Guerilla-
Geschéftsmodell 1 Resea_rch- Beratungsmandate Marketing...
(Beratung & Research) Bereich
\ \
\ \
06/2002 06/2003

Uberleben sicherstellen, Expertise im Markt etablieren, ...
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F H Kalaidos Fachhochschule
Schweiz

UAS &

Entrepreneur-History im Jahr 3 und 4

niversity of Applied Sciences

Erweiterung

) ) Intensiver Implementierung grossere
Aktionariat Netzwerkausbau des realen Hub in  Beratungsmandate
Nachliberierung CH
\ \
\ \
06/2003 06/2004

Expertise transformieren...
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Departement F H Kalaidos Fachhochschule

Wirtschaft Schweiz
Department of UAS Kalaidos University of Applied Sciences
Business Switzerland

F H Kalaidos Fachhochschule

UAS o

Entrepreneur-History im Jahr 4 und 5

nwversity of Applind Sciences

raus aus der

S Implementierung Personalaufbau der grosse Rechtsstreit
Garage, rein in

des realen HUB in
den

. D, A
businessparc

06/2004 06/2005

Wachsen, Ausbauen, ...
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FH :l'l‘.uﬂrl: Fachhochschule
Entrepreneur-History im Jahr 5 und 6 R T
UAS
erste Dilemma der Personalaufbau  Grossere-, langerfristige-
Beratungsmandate ~ Kundenbindung / und prestigetrachtige
im Ausland Kundengewinnung Mandate
\ \
\ \
06/2005 06/2006
Ausbauen, konsolidieren...
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Departement F H Kalaidos Fachhochschule

Wirtschaft Schweiz
Department of UAS Kalaidos University of Applied Sciences
Business Switzerland

F H Kalaidos Fachhochschule

Entrepreneur-History im Jahr 6 und 7 UAS

niversity of Applied Sciences

Uberwachung und

Steuerung der  Personalaufbau Grossere-, langerfristige- und

prestigetrachtige Mandate

Entwicklung von
Partnermodellen

Liquiditat
\ \
\ \
06/2006 06/2007

Ausbauen, ...
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FH :a'l‘.uﬂps Fachhochschule

Entrepreneur-History im Jahr 7 und 8 UAS T

marketinghub AG unterstitzt Unternehmen darin, Effizienz
und Effektivitat ihrer Marketing & Vertriebsaktivitaten
nachhaltig zu steigern

marketinghub heute... . . . .
Die Synchronisation von Strategie, Marketingprozessen und
Marketinginformationssystemen eliminiert Umsetzungs-
defizite und sorgt fur eine erhdhte Wettbewerbsféhigkeit in

| einer vernetzten und multimedialen Welt. |

\ \
06/2007 06/2008

Ausbauen, ... z.B. im Bereich Innovationsstrategie
Entrepreneurmanagement
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Departement
Wirtschaft

Kalaidos Fachhochschule
Schweiz

FH

Department of

Business

Kalaidos University of Applied Sciences
Switzerland

UAS

Strategie

v

Marketing- und Unterneh-
mensstrategie

> CRM-Strategie

v

eBusiness-Strategie

Heutige Dienstleistungen der Marketinghub AG

Konzept/Prozesse

Marketing Performance
Management entwickeln
und implementieren

Prozess zur Neuprodukte-
Lancierung (time-to-market)

Kalaidos Fachhochschule
Schweiz

FH
UAS

wersity of Applied Sciences

Marketing-Informations-
systeme

¥

Studienprodukte, Markt-
libersichten erstellen (MAM/S
DAM, MOM, PIM, CRM, ECM)

» Bedarfsanalysen

werbessern >
> Innowvations-Strategie
> Umsetzung der Marken- >
> Informationsmanagement politik

v

v

Marketing-Sourcing > Programm- und Kampag-

nen-Management

¥

> Marketing & Verkaufspro-
resse synchronisieren

¥

» Digitale Agilitdt im Umgang
miit Inhalten (Text, Bild, Gra-
fik, CI/CD, Audio-/Video)
werbessern

> Marketing-Supply Chain Man

» Change-Programme ent-
wickeln und implementieren

Wirtschafudichkeitsanalysen
Make or Buy
Pflichtenheft entwickeln

Systemy/Dienstieister eva-
luieren

Erfolgreiche IT-Projektab-
wicklung sicherstellen

Xz

Marketing-Engineering
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Kalaidos Fachhochschule
Schweiz

FH

Integrative Prozessbegleitung und Support

Marketinginfrastruktur
Marketinginformationssysteme (MAM, CRM, CMS, )

Finanzielle Mittel, Patente, Lizenzen
Fihrungsinstrumente, Craanisation, Planung, Controlling

Unternehmenskommunikation
Geschdfts-Produktentwickiung, Innovation

Beschaffung; Kreativ, Media, Print, ...

Lieferanten-Partner-/Prozessmanagement

Geschaftsprozessmanagement

UAS

Marketing- Marketing-  Marketing- N
Research  planung planung kararmni- Werkauf,
strategisch operativ kation i

Zahl der Marketingstellen, Qualifikation, Schulung, Aushildung.

niversity of Applind Scinces

wawafeurwussazoxd ey

02.10.2008

Folie 42

plhiw

HOCHSCHULE
WIRTSCHAFT

V.AKAD HOCHSCHULE

FUR BERUFSTATIGE




Departement F H Kalaidos Fachhochschule

Wirtschaft Schweiz
Department of UAS Kalaidos University of Applied Sciences
Business Switzerland

F Kalaidos Fachhochschule
Schweiz

UAS ¢

Innovationsstrategie Entrepreneurmanagement

Marketinghub AG unterstiitzt Entrepreneurs bei Ihrem Vorhaben in den Bereichen:

Evaluation der Idee im kunftigen Marktumfeld
Ressourcenallokationen im Netzwerk
Begleitung der Unternehmbegriindung

Marketinghub verfligt tber ein Netzwerk mit Kooperationen aus Unternehmen
und Branchenverbénden der Informations- und Kommunikationstechnologien.

Sie ist Partner der im-group und verfugt uber eine wissenschaftliches Netzwerk,
welches sich mit speziellen Themen der Grundlagen- und Anwendungsforschung im
Informationsmanagement und E-Business auseinandersetzt.

Dabei versteht sich Marketinghub nicht als Business Angel gegeniiber Entrepreneurs,
sondern als Motivator, Coach und Sparringpartner.

Gerne stehen wir lhnen fir ein erstes Briefing zur Verfligung.
Ihr Ansprechpartner: Hansjorg Gassler, Seniorpartner Marketing Hub AG
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F Kalaidos Fachhochschule
Schwei.

UAS ¢

Zusammenfassung

Entrepreneur

Innovationsplattform
|
| !
Neue Produkte
Neue Markte

Rationalisierung Innovationen

neuartige neue
Arbeitsteilung Arbeitsformen
stark
polarisierte
Arbeitswelt

Bilanz ?

Integration ?

andere
Arbeit

weniger
Arbeit

Mehr Freizeit ? ‘ ’ Flexiblere Arbeitszeit ? ‘ ’ Umschulung ?

© im-group
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Departement

F H Kalaidos Fachhochschule

Wirtschaft Schweiz
Department of UAS Kalaidos University of Applied Sciences
Business Switzerland

FH Kalaidos Fachhochschule
Schwaiz

UAS S

Nachlese und Quellenangaben

os University of Applied Sciences

Bemerkung:
Die in diesem Handout gelieferten Folien werden nicht alle im Detail am Referat besprochen.
Sie dienen Ihnen als Hilfsmittel im Nachschlag .

Nachlese Hochschulforum 2008:
Auf unserer Hompage www.marketinghub.ch Rubrik Hochschulforum 2008
kénnen Sie weitere Informationen und Unterlagen zum Referat downloaden.

Quellenangaben:

Fotobilder und Grafiken sind teilweise aus dem Internet gezogen
marketing hub AG
im-group
Google Bilder

Literaturempfehlungen:

»Kopf schlagt Kapital* - Die ganz andere Art, ein Unternehmen zu grinden. Von der Lust,

ein Entrepreneur zu sein” Professor Gunter Faltin (Hanser Verlag, Veréffentlichung 4. September
2008, ISBN-13: 978-3-446-41564-5

Handbuch Electronic Business
Informationstechnologien - Electronic Commerce — Geschaftsprozesse
hrsg. v. Prof. Dr. Rolf Weiber im Gabler Verlag ISBN: 3-409-21636-7
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F H Kalaidos Fachhochschule
Schwaiz

Kontakt UAS

versity of Apglind Sciences

marketinghub
comprahansive marketing sourcing
marketinghub AG
Christoph Merian-Ring 11
CH-4153 Reinach
Tel. ++41 (0)61 711 94 44
Fax ++41 (0)61 711 94 46

Christian Kleiner, Geschéftsfuhrer
Hansjorg Gassler, Senior Partner

www.marketinghub.ch
T o = 7 == 3 - T 1 T R - - —

Spitzenleistungen durch perfekt
synchronisierte Marketing-Ressourcen

N

Besten Dank fir Ihre Aufmerksamkeit!
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